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cuarto de estudio

EL FONDO IMPORTA

El monopolio perfecto

Hace 80 anos, la FIFA creé la Copa Mundial de Futbol porque

olié un negocio. Asi naci6 uno de los grandes monopolios del

mundo, dice el autor. En el caso de México, con resultados

nocivos para el resto de los deportes, que son discriminados

por los grandes medios. TEXTo: JOSE PEREZ-ESPINO

Es falso que el futbol soccer
sea el deporte mas popular
del mundo, aunque eso diga la
publicidad. Tampoco es el mas
practicado. Ni siquiera lo es en
Occidente, aun descontando Es-
tados Unidos y Canadd, donde
estd por debajo del beisbol, el
basquetbol y el futbol americano.
Quiza lo mas ejercitado sea el atle-
tismo, porque es lo mas comodo
de practicar en las escuelas de
educacién media. Casi todos los
planteles de educacién publica
tienen canchas de basquetbol y
de voleibol, pero no todas tienen
un campo de soccer.

Tampoco es el principal atrac-
tivo en los Juegos Olimpicos, don-
de medio mundo prefiere seguir a
un nadador como Michael Phelps,
para verlo ganar ocho medallas de
oro. O a los jamaiquinos domi-
nando las pruebas de velocidad.

El futbol probablemente sea
el deporte mas mediatico (casi

siempre hay un torneo de algo
en la televisién y casi siempre
los locutores estan diciendo que
se trata del evento mds impor-
tante en el mundo). Pero no
necesariamente es lo mas visto.
Quién sabe si un partido entre
dos equipos mexicanos, 0 uno
de la Copa Europea, tenga mas
audiencia global que un episodio
de American Idol O que CSI,
que es sintonizado por mas de
mil millones de personas en los
cinco continentes, cada capitulo.

{Cémo explicar el hecho de
que cada vez menos personas
asisten a los estadios mexicanos?
Y la mayoria de los mejores en-
cuentros, nacionales o interna-
cionales, estan vetados para ser
vistos en television abierta. Hay
que pagar por verlos.

Pero el problema no es el
futbol, ni su aficién a ese depor-
te como una forma de entreteni-
miento popular. El problema lo
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representan las practicas monopé-
licas que se ejercen en perjuicio
del resto de los deportes del pais
(el que mas le guste al lector).

Que las televisoras -las gran-
des ganonas del negocio- y los
corporativos de medios centren
su atencién casi exclusivamente
en el futbol es un ejemplo de
discriminacién y de inequidad
que desalienta el ejercicio de
muchas disciplinas que se practi-
can en las escuelas, pero que no
existen para la pantalla. Y lo que
no sale en la tele, no existe.

Por eso resulta un absurdo
que mayoria de analistas en me-
dios de comunicacién consideren
un fracaso la participacion de
México en los Juegos Olimpicos
de Beijing. Estan equivocados.
En un pais donde el futbol reci-
be mayor promocién respecto a
cualquier otra disciplina, es un
verdadero logro que un depor-
tista gane por méritos propios
el derecho a representar a su
nacion en las olimpiadas.

En realidad es un fracaso
para el balompié, y para las tele-
visoras y los medios impresos en
donde el soccer es rey: la selec-
cién de futbol fue incapaz de ca-
lificar para ir a China. Ni siquiera
por las estrellas internacionales
que -segun dicen- tenemos.

Todo el pastel
La Federacién Internacional de
Futbol Asociacién, con sede en
Zurich, Suiza, se fundé el 21 de
mayo de 1904. En este momen-
to la integran 207 asociaciones
o federaciones de futbol en el
mundo. Sus integrantes detecta-
ron un gran negocio, al observar
que durante las finales de futbol,
en las olimpiadas, aumentaba la
asistencia a los estadios. Entonces
no existia el poder de la televi-
sién. Bajo esa Optica, en el Con-
greso de Amsterdam, de mayo
de 1928, se acordo la realizacién
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de la primera Copa Mundial, dos
anos después, en Uruguay.

Desde entonces, la FIFA se
convirtié en el monopolio perfec-
to. Lucra con el nombre de los
paises y los colores nacionales
sin tener competencia enfrente.
Sin embargo, a diferencia del
Caso mexicano, en otros continen-
tes los duenos del futbol y los
grandes corporativos de medios
no ejercen practicas monopolicas
en perjuicio de otros deportes.
Existe una competencia que per-
mite una mayor equidad a favor
del publico y de otros deportes.
Ahi estd el medallero olimpico
y el ejemplo de las poderosas
ligas de basquetbol de Espana y
Argentina, o las de beisbol en
Jap6n y Corea.

Asi, bajo el exclusivo negocio
de controlar el nombre de las se-
lecciones nacionales, los ingresos
totales de la Copa Mundial Ale-
mania 2006 dejaron al menos 2
mil 300 millones de délares (las
dos terceras partes para la FIFA y
el resto para el comité alemdn),
principalmente por la venta de
derechos y de patrocinios para
el uso de los logos oficiales. La
FIFA vendié en mds de mil mi-
llones de délares los derechos de
transmisién a la compania ale-
mana Infront Sports and Media,
que a su vez los revendid al res-
to del mundo, incluyendo a las
televisoras mexicanas. Se genero
ademds una derrama econdmica
superior a los 12 mil 600 millo-
nes de dolares.

Los numeros hablan. No hay
que ser adivino para considerar
que la seleccion mexicana de fut-
bol se quedard sin llegar a la
final de la Copa Mundial de la
FIFA en 2010, a menos de que
suceda un milagro. Pero ningun
deporte es de milagros. México
no es mejor que Italia, Francia,
Espana, Inglaterra o Alemania.
Ni que Brasil o Argentina. Hasta

Estados Unidos se ha convertido
en su “coco”. El colmo serfa que
ni siquiera califique, consideran-
do la debilidad histérica de los
equipos con los cuales jugara por
el pase a Sudafrica.

Entonces, ja quién le convie-
ne vender la idea de que la se-
leccién mexicana de futbol puede
disputar la Copa del Mundo? A
los duefios del futbol. A las te-
levisoras y a quienes detentan el
derecho de usufructuar los colores
patrios y el nombre de México en
los torneos internacionales. Es un
negocio que vive de la generacién
de expectativas y de la telebasura,
no de elevar el nivel del futbol
y de otras disciplinas.

Futbol Region 4
Un solo dato basta para darse
cuenta del tamano del negocio:
se calcula que las dos principa-
les televisoras nacionales dejaron
de ingresar 40 millones de ddla-
res por la eliminacién del Tri en
las olimpiadas. Por eso lincha-
ron a Hugo Sanchez, en vez de
mirarse al espejo. Querian que
él hiciera magia, con jugadores
muy buenos para opinar boba-
das en la prensa, pero no para
jugar a un nivel profesional de
Primer Mundo.

El principal enemigo del fut-
bol -y del deporte en México-
es el monopolio que lo controla.
Es una burla que las televisoras
y los medios del centro del pais
reclamen por un supuesto fraca-
so en disciplinas que no apoyan,
mientras que son cada vez mds
complacientes con el soccer. ;En
verdad alguien cree que México
puede ganar la Copa Mundial de
Futbol de la FIFA? .
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