da con imagenes y el guién de una telenovela. Las televiso-
ras encontraron asi una nueva veta de oro, para burlar la
reforma constitucional que prohibe la promocion de politicos.
Y el ejemplo cunde: cada vez mas gobernadores pagan por-
que sus estados —y ellos mismos— aparezcan con las estre-

llas de Televisa, TV Azteca o Telemundo. TEXTO: DINORA G. SOLIS

En 2006, ya para finalizar su campana presiden-
cial, Felipe Calderdn Hinojosa compré espacio en
el guion del refrito colombiano La fea mds bella.
El hecho no pasé inadvertido en el sector politico y
generd una ola de criticas. Por su parte, el gobierno
del estado de Nuevo Ledn también puso sus o0jos en
la produccién de Rosy Ocampo. De esa manera, el
gobernador Natividad Gonzdlez Pards y su esposa
aparecieron en algunas ocasiones en la produccion.
Se publicé en algunos medios de comunicacion que,
con la finalidad de promover a su estado, el goberna-
dor, cubrid los costos del ultimo mes de grabacion de
la historia protagonizada por Angélica Vale y Jaime
Camil. Asi, el final de La fea mds bella se realizé en
vivo desde Monterrey. Ese dia la audiencia respondid
y le otorgd 44 puntos de rating.
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La nueva
propaganda
sin spots

No es publicidad subliminal. Es propaganda directa, disfraza-

Al mismo tiempo, el teledrama
que llegd a Estados Unidos por
Univision, ocupd el primer lugar de
sintonia entre el publico de 18 a 49
anos, segun datos de Nielsen Fast
Afiliate Ratings.

Televisa, pionera en telenove-
las, lleva la delantera en cuestién de
apoyos para sus producciones fuera
del Distrito Federal. En el caso de
TV Azteca, s6lo contadas produccio-
nes han tenido ese privilegio.

Salir del DF cuesta y mucho. No
se pueden dar cifras reales. Todo
depende de la produccion, pero un capitulo de media hora
puede llegar a costar 50 mil délares. Aunque es necesario
buscar otros aires, porque “hay historias que necesitan pre-
sentar lugares bonitos, tanto a México como al mundo, lo
que hace necesario salir’, dijo Bosco Primo de Rivera, pro-
ductor asociado de Televisa, a la agencia informativa EFE.

“Salir del DF es un gasto, pero si te encierras no es
lo mismo que visitar un estado, donde hay otro aire,
otro cielo”, anadié Bosco.

Al productor de Televisa, Nicandro Diaz, le ha fun-
cionado llevar sus historias a los estados del pais. No
por nada el éxito de Contra viento y marea y
Destilando amor. Sin embargo, reconoce que “es mas
barato grabar en el Distrito Federal porque alla tienes
todo; aca (en los estados) si tienes que producir algo,
tiene que salir el productor a buscarlo”.



La fea mas bella
FOTO: MULTIPHOTO
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A encendida

Una vieja historia
La ayuda econdmica de los gobiernos a las producciones
de telenovelas no es tema reciente. El actor y productor
Ernesto Alonso fue pionero en cuestién de apoyos de
gobiernos federales a sus costosos melodramas histori-
cos (Maximiliano y Carlota, El vuelo del dguila, La antor-
cha encendida). Entonces, poco se hablaba de aporta-
ciones o participaciones politicas.

Sin embargo, en ultimas fechas ha salido a relucir
una “competencia” entre los gobiernos estatales del pais
para tener en su territorio a las populares historias.

Los medios de comunicacién nacionales y extranje-
ros, han seguido muy de cerca esta tendencia. Y han reve-
lado que las visitas de autoridades estatales a eventos de
directores y productores son cada vez mas frecuentes.

Las telenovelas de Televisa, por ejemplo, llegan a
mas de 120 paises. Con ello, tienen una publicidad mun-
dial garantizada. Las menciones promocionales apare-
cen generalmente entre comerciales, o bien en el guién.

Los politicos poco a poco han caido en la seduc-
cion de la fardndula. Y han motivado que los reflecto-
res iluminen a sus gobiernos.

Televisa, como empresa pionera del género, tiene un
historial en cuestién de locaciones. En la ultima década
sus historias de época han recurrido a lugares con pinto-
rescos escenarios de las diferentes regiones del pafs.

Asi lo fueron Amor real (2003), grabada en el esta-
do de Hidalgo; Alborada (2005), con locaciones en
Michoacan y Puebla; La esposa virgen (2005), grabada
en Puebla y Tlaxcala; Cédigo Postal (2006), en Guerrero;
Juan Querenddn (2007), en Michoacan, y Pasidn
(2007), que contd con escenarios de los estados de
Hidalgo y Morelos y de Colombia. Actualmente, Fuego
en la sangre es filmada en el estado de Puebla, que por
cierto la apoy¢ con 1.6 millones de pesos.

“Para nosotros seria fabuloso que una telenovela
hecha en Puebla fuera vendida a una television espa-
nola, a una japonesa.. la promocién no se puede
pagar”, dijo el secretario de Turismo de Puebla, José
Bretdn, segin informacion de la agencia EFE.

En el caso de Fuego en la sangre, protagonizada
por Adela Noriega y Eduardo Yariez, el apoyo no se da
en dinero. Se pagan hoteles, alimentos y traslados.
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Hay una “competencia”
entre los gobiemnos estatales
del pais para grabar las tele-

novelas en su territorio

Pasion

Segun el secretario de Turismo, el principal objetivo es
que se hable del mole poblano, los dulces de Santa
Clara y la Catedral, principales atractivos del estado.

Pero hay historias que prefieren lugares mucho
mads atractivos y exoticos.

El Caribe mexicano, por ejemplo, es uno de los
destinos favoritos de Televisa. Para ello, claro est4, ha
recibido todo el apoyo del gobierno de Quintana Roo.

Ahf{ tuvieron locaciones sus exitosas historias Rubi
y Amy, la nina de la mochila azul, de 2004, que reforza-
ron la estrategia de promocion de Quintana Roo a nivel
nacional. En 2005, Rebelde grab¢ capitulos en Cancin,
la Rivera Maya e Isla Mujeres, mientras que Peregrina se
grabé en Acapulco, Playa del Carmen y Cuernavaca.
Actualmente, la produccién de Juan Osorio Tormenta
en el paraiso permanece en Cancun.

TV Azteca ha recurrido a las playas de Quintana
Roo solo con las telenovelas que les han dado mayor
audiencia. Este fue el caso de Enamdrate (2003)
y La hija del jardinero (2004).

La produccion de Nicandro Diaz Contra viento y
marea se grabd en escenarios naturales de Colima. El
gobierno estatal apoyo la telenovela con la intencién
de proyectar la cultura local del estado, por lo que Diaz
dijo haberse limitado a ofrecer al espectador una pers-
pectiva regional, a partir de las costumbres, valores
y habitos de los colimenses.

El proyecto encabezado por la actriz Marlene
Favela tuvo un impacto social significativo. Diversos
medios de comunicacién de Colima siguieron muy



de cerca la controversia que generd por la inversién
de casi 5 millones de pesos del gobierno del estado
al teledrama. En 2005 sali¢ al aire Contra viento y
marea, en medio de polémica. Los cerca de 5 millo-
nes de pesos que brindaron las secretarias de
Cultura y Turismo de Colima no representaron ni el
uno por ciento de los gastos de produccion. Sin
embargo, para el gobierno si representd una eroga-
cién considerable.

En 2005, la revista Estudios sobre las culturas
contempordneas, de Colima, publicé una entrevista
con Nicandro Diaz en la que el productor explica que

FOTOS: MULTIPHOTO

del gobernador de Jalisco, Emilio Gonzalez, en progra-
mas de la televisora.

El escandalo creci6 con la telenovela Las tontas no
van al cielo, que se realiza en el estado.

Un documento emitido por Televisa reveld un
apoyo de 32 millones de pesos a la produccién. Poco
después, el gobierno de Jalisco, rectificd que solo fue-
ron 12 millones, en especie.

Segun informacién publicada en La Jornada, en
200 escenas panoramicas saldrian los nombres del
lugar para promocionatlo, y anadirfan 200 cortinillas
con los personajes en diferentes locaciones del estado.

“antes Televisa hacia sus productos
atenida a sus estudios. Ya las cosas
no son asi, ahora nos tenemos que
tender todos una mano y establecer
un vinculo con los lugares a donde
vamos”. Ademads, enfatizé que los
productores van a los lugares
donde se adapta la historia y se les
ofrece apoyo.

Escandalo en Jalisco
Actualmente, los estados que ofre-
cen mayor apoyo son: Jalisco,
Veracruz, Puebla y Guerrero. Este
ultimo mantiene convenios de cola-
boracién con Televisa.

A ultimas fechas, la relacion de
la empresa de Emilio Azcarraga
Jean con Jalisco ha rendido buenos
frutos. Mientras aun saboreaban el
éxito que les generd Destilando
amor, grabada en Tequila, Jalisco,
ya vislumbraban nuevas locaciones
para su nueva apuesta: Las tontas
no van al cielo.

Los diarios de Jalisco exhibie-
ron el ano pasado que el gobierno
panista ayudd con 67.5 millones de
pesos a Televisa para la realizaciéon
del encuentro universitario Espacio
2007. Entonces se critico la aparicion

En México estas asociaciones ya tienen anos. Y Latinoamérica viendo el
potencial, se ha unido a la practica. Desde 2004, las telenovelas brasi-
lenas son el medio publicitario mediante el cual el Gobierno promueve
el turismo. Segun datos de la Empresa Brasilefna de Turismo (Embratur).
“esto representa una accion inédita de mercado en linea con los esfuer-
zos del pais por impulsarse”.

Celebridades, la telenovela de Globo TV, fue la primera en
emprender esta promocidn. Para ello se incorporaron mensajes
“embutidos” dentro de las escenas de las telenovelas. La participa-
cion de los protagonistas la pagina electronica de Embratur y paisa-
Jjes anadidos a la historia fueron parte de /a estrategia.

Con ello promueven “un pais moderno, alegre, joven, hospita-
lario, competitivo internacionalmente, donde también se puede
hacer negocios”, segun Embratur. Los datos oficiales revelan que,
en los primeros cuatro meses de 2004, llegaron a los aeropuertos
de Brasil 1.95 millones de extranjeros, lo que representa un alza de
17.25 por ciento, respecto al mismo lapso en 2003. Sin duda, una
publicidad espectacular.

En Puerto Rico, por ejemplo, el gobernador Anibal Acevedo
Vila auspicia producciones de cine y telenovelas para acrecentar
ambos sectores. La pelicula Yellow y la telenovela Duena y senora,
iniciaron la estrategia de promocion, enmarcado en la politica de
“Apoyo al de Aqui” (politica publica de desarrollo econémico).

El proyecto representd una inversion indirecta del Estado de
2.6 millones. En el caso de la telenovela, fue el primer proyecto
de este tipo realizado en Puerto Rico desde 1996. J

DIASIETE.COM 29



La telenovelas de Televisa
llegan a mas de 120 paises.
Con ello tienen una publici-
dad mundial garantizada

La hija del jardinerg
FOTOS: MULTIPHOTO

Ante la especulacion, el gobierno del estado se
defendié con la excusa de que la telenovela promocio-
nard la artesania de Tlaquepaque, la alfareria de
Tonala, asi como el calzado producido en la entidad.
Y para que no quede duda de la buena intencién, se
anadiran a los didlogos de la telenovela protagonizada
por Jacqueline Bracamontes, Jaime Camil y Valentino
Lanus, temas de apoyo social.

Todo en beneficio del estado que, con Destilando
amor, buscaba duplicar la afluencia turistica e incre-
mentar las ventas del tequila.

Otros diarios nacionales han ido mas all4 en su
critica. Por ejemplo, se dijo que la teleserie Vida mia
evidenciaba el sello catdlico de Juan Manuel Oliva,
gobernado de Guanajuato.

La teleserie es transmitida por Canal TV-4, propie-
dad del gobierno. La produccion corrié a cargo de la
empresa Guadalupe Comunicaciones, famosa por sus
trabajos evangelizadores en televisoras de Perd. El
director del canal nunca informo sobre el monto de los
recursos publicos invertidos en la produccién.

También Telemundo
Durante muchos anos la cadena Telemundo acaricié la
idea de establecer una base de produccién en México.
Anteriormente trabajaba mediante la empresa indepen-
diente Argos para producir telenovelas en México. El afio
pasado logré su cometido con la telenovela El engario.
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El engaiio

Don Brown, presidente de la cadena, dijo que
“producir contenido aqui es de importancia decisiva
para nuestro negocio”, segin publico el diario espariol
El Mundo. Conciente de que un 66 por ciento de la
audiencia hispana de television desciende de mexica-
nos, Brown cree firmemente que esto reducird la dife-
rencia de audiencia que tienen con Univision.

Protagonizada por los actores venezolanos Gaby
Espinoza y Fernando Carillo, la telenovela establece la
apertura del centro de produccién en México. Para ello
seleccion¢ al estado de Querétaro. Segin datos publi-
cados en la edicion electrénica de La Jornada, el gobier-
no del estado pagd 2 millones a Telemundo para la
difusién de diversas locaciones de la entidad, ademas
de un millén de pesos que proporcioné la administra-
cién estatal, y otro tanto del Consejo de Promocion
Turistica de la entidad.

La inversién rendird frutos mediante la promo-
cion en cortinillas de entrada y salida y comerciales de
la telenovela, que proyectaran lugares especificos para
su difusion turistica. Ademds, los actores hardn men-
cion de los sitios que pueden visitar en Querétaro. El
engano es una de las apuestas fuertes que Telemundo
tiene para este ano. Y no serd transmitida en México,
sino en Estados Unidos. Segin informacién divulgada,
la derrama econdmica generada por la grabacion es de
3.5 millones de pesos en el sector hotelero.

La produccién, que permanecié durante 40 dias
en Querétaro, contd con locaciones de Juriquilla, el
centro histérico y el rancho de Fernando de la Mora,
en el municipio de Tequisquiapan.

El tema ha repercutido en distintos sectores. En el
Congreso de la Unidn, los legisladores discuten las
reformas necesarias para frenar los negocios entre
gobiernos y televisoras. Una relacion lucrativa que pasa
inadvertida para el televidente.

Pero a final de cuentas, al teleauditorio lo que le
gusta es ver a la dulce Candy de Las tontas no van al
cielo comiendo helado en el centro de Guadalajara o a
Aymar, de Tormenta en el paraiso, bronceandose por
las playas de Cancun. O mejor aun, a los hermanos
Reyes, de Fuego en la sangre, montando a caballo por
las haciendas de Puebla. .



