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LA HISTORIA CUENTA QUE BRINCARON DE LA IMPRENTA A LA RADIO, Y TERMINARON'EN LA TELEVISION. LA
ACTUALIDAD DICE QUE LAS TELENOVELAS SURGIDAS EN LATINOAMERICA HAN INFLUENCIADO A LA TELE-
AUDIENCIA DE EUROPA, ASIA Y NORTEAMERICA. Y NO SE DIGA EL MUNDO DE HABLA HISPANA. SUS HIS-
TORIAS HAN PARALIZADO PAISES ENTEROS. HAN SIDO DOBLADAS POR LO MENOS A 50 DIALECTOS Y/O IDIO-
MAS. ESTADOS UNIDOS, EL MERCADO MAS CODICIADO, SE HA RENDIDO ANTE ELLAS. AUNQUE LAS CADE-
NAS INTERNACIONALES YA PRODUCEN SUS PROPIAS HISTORIAS, TELEVISA CONSERVA EL LIDERAZGO COMO
PRODUCTOR Y EXPORTADOR A NIVEL GLOBAL. EL GUSTO POR EL TELEDRAMA SE HA GLOBALIZADO. CADA
DIA MAS PAISES SE UNEN A ESTE NEGOCIQ GARANTIZADO, QUE CRECE SEGUN EL FORMATO DE CADA PAIS,
PERO QUE HA CONFIRMADO SU PASION POR EL SELLO LATINOAMERICANO. BRASIL, MEXxico Y CoLOMBIA

ENCABEZAN LA LISTA DE EXPORTACION.

TEXTO:

arimar, la joven costena sin educacién

(pero bonita), se enamora perdidamente

de Sergio, el hijo del patrén de la

Hacienda Santibafiez. La suerte cambia un

dia su infeliz vida. Su suefo inalcanzable se hace reali-
dad: casarse con el guapo heredero. Pero como la vida es
dura para una chica humilde, debera enfrentar miles de
obstaculos para ser feliz. Entre ellos, Angélica, una mujer
obsesionada con su amado, quien con sus maldades
logra encarcelar a la inocente Marimar y, por si fuera
poco, incendia su jacal donde mueren sus abuelos. Al
salir de la carcel, donde purgaba un delito que no come-
ti6, Marimar decide irse a México. Ahi la suerte le cam-
bia. Encuentra trabajo con un magnate que logra conver-
tirla en una joven refinada. De ahi en adelante habra de
vengarse de todos los que la humillaron. Cuando esta
telenovela aparecié en Costa de Marfil en 1999, muchas

DINORA G.

HAaY MARIMAR, GAVIOTA Y BETTY PARA RATO...

sSsoLis

mezquitas -segun reportes de la UNESCO- adelantaron
su horario de oracién durante la celebracion del
Ramadan, para que los seguidores pudieran orar sin per-
derse Marimar (1994), protagonizada por Thalia.

Dos afios antes, la misma Thalia fue recibida en
Filipinas con honores reservados sélo para los jefes de
Estado. Y todo gracias a sus telenovelas.

El furor telenovelero es global. Cuando se emitia
Los ricos también lloran (1979) en Rusia, “las calles se
quedaban desiertas, las personas se agolpaban ante las
tiendas de televisores, los tractores de los campos inte-
rrumpian su actividad, y no se ofa un disparo en el
frente en que se libraba la batalla entre azerbayanos y
armenios”, publicé The Moscow Times. La audiencia
fue tal que, mientras soldados de Georgia y Abkhazian
estaban en guerra, acordaron una tregua mientras se
transmitia la historia encabezada por Verdnica Castro.
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Algo similar ocurrié con Mirada de mujer, de TV
Azteca, que tuvo importante eco entre las mujeres de
todo el mundo, dado su corte feminista. Mientras el
ejército de Estados Unidos entraba en Afganistan en
2001, las afganas vefan la telenovela protagonizada por
Angélica Aragdn, seguin reporto la revista Newsweek.

La historia venezolana Topacio (1984) fue popular
en Italia. Durante la Copa Mundial de Futbol en 1990
en ese pais, gozo de gran audiencia, sin importar los
juegos importantes del lugar sede. Ni qué decir de
Kassandra (1993). Influy¢ tanto en los televidentes ser-
bios, que sobrepaso la ficcién. Un grupo de fanaticos
escribi¢ al gobierno venezolano solicitando suspendie-
ran el juicio contra Kassandra, personaje de la teleno-
vela. En Indonesia también obsesiond. Al grado de que
el gobierno tuvo que reganar a sus ciudadanos que ya
no asistian a trabajar para ver el teledrama. De hecho,
Kassandra mantiene el récord Guinness como la tele-
novela mas vista en el mundo: 128 paises.

Asi de poderoso es el mundo de la telenovelas.
O mejor dicho, el de las producciones Latinoamericanas.
Hoy en dia los principales distribuidores son: Televisa, TV
Azteca y Argos (México), TV Globo y Rede Recod (Brasil),
Caracol TV, RCN, RTI e Invento (Colombia), Venevision y
RCTV (Venezuela), Polka, Telefé Internacional y Cris
Morena Group (Argentina), Telemundo, Fonovideo
y Tepuy (EU) y Dori Media Group (Israel-Argentina).

N

“»® Campeones del drama
Argentina, Brasil, Colombia, Chile, México, Peru y
Venezuela son los principales paises productores de
telenovelas. Mientras que Brasil, México y Colombia
figuran como lideres en exportacion hacia todas partes
del mundo, segin datos de la agencia EFE.

Televisa es la principal productora de telenovelas
a nivel mundial. En 1957 emitié Senda prohibida y
desde entonces no ha parado. Segiin su presidente
Emilio Azcarraga Jean, la empresa ha producido desde
entonces unas 720 historias. Y ya estudian realizar tele-
novelas en China, con actores locales.

En 2006 la exportacion de sus programas, repre-
sentd el 5.4 por ciento de sus ganancias totales, segin
resultados financieros del Grupo Televisa,
SA. Las telenovelas representan el grueso

Actualmente se mantiene firme en Eslovenia, Croacia,
Rumania, Centro y Sudamérica, Estados Unidos y
Espana. La empresa revela en su sitio que sus ventas de
exportacion de programacion aumentaron de 534.2 en
el segundo trimestre del 2006 a 580.6 millones al dia de
hoy, lo que representa un crecimiento de 8.7 por ciento.

Otra gran exportadora es TV Globo de Brasil. La
informacién de la agencia EFE indica que la cadena pro-
duce el 80 por ciento de los programas que son expor-
tados anualmente por Brasil. Lo que aporta al pais cerca
de 200 millones de dolares. Las historias brasilenias,
dicen, poseen un fuerte componente social o histérico.
También revela que TV Globo aumentd sus exportacio-
nes un 70 por ciento en los ultimos cinco anos.

Los logros de sus telenovelas son encabezados por
Tierra nuestra, que llega a 84 paises, Esclava Isaura (70),
Lazos de familia (66) y El clon (62).

Colombia figura en la lista de exportadores
importantes del mercado internacional. Los canales
privados Caracol TV y RCN transmiten telenovelas
durante casi todo el dia.

A diferencia de las historias rosas de Televisa,
éstas destacan por la mano de sus libretistas.

“Colombia se ha convertido en un nido para pro-
ducciones de series internacionales como El Zorro,
pero es la calidad de los guiones lo que le sigue dando
éxito a las telenovelas locales”, destaca en su sitio
Terra.com. Las historias colombianas mezclan facil-
mente el humor y los problemas sociales.

La produccién del canal Caracol Sin tetas no hay
paraiso, proyecta el drama de una joven humilde que
ve su salida de la pobreza en la prostitucion o el narco-
trafico. Sélo que para triunfar en la primera debe ope-
rarse los senos, lo que busca con desesperacién.

Segin informacién publicada por Asociated Press
(AP), la cadena estadounidense NBC compré los dere-
chos de esta telenovela. Con esto planea un proyecto
en espanol para Telemundo y otro en inglés.

El acuerdo con NBC fue calificado “como el ulti-
mo eslabdn de la galopada de telenovelas colombia-
nas en el extranjero”. La clave del éxito es el guidn,
segiin Camilo Cano, director de ventas internaciona-
les de Caracol.

de sus exportaciones. Nielsen NTI Fast
Afiliate Ratings informo que La fea mds
bella, transmitida en Estados Unidos a
través de Univision, ocupd el primer lugar

En Sin tetas no hay

de sintonia en su episodio final, entre el para/,SO una jOVG N ve Su

publico de 18 a 49 anos.
Destilando amor fue su ultimo
éxito. Y no sélo en México. Segin datos

salida de la pobreza en

de Nielsen Media Research, el teledrama Ia p rOStItU C I é n O e I N a rC O

fue lo mas visto durante agosto por la
audiencia hispana en Estados Unidos.
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Yo soy Betty la fea marco el camino de las realiza-
ciones colombianas en Estados Unidos. Fue adaptada
por la cadena ABC, bajo la produccién ejecutiva de
Salma Hayek. La historia de Fernando Gaitan ha sido
producida en Espana, Holanda, Estados Unidos Rusia,
México, India, Israel, entre muchos otros paises.

% .

“»® Telenovelas a lo gringo

Los que saben dicen que la telenovela se ha convertido
en el unico producto de reconocimiento internacional
de la TV latinoamericana. La popularidad de las histo-
rias de novela ha contribuido a que en Israel, el espa-
nol, después del inglés, sea la lengua mas hablada.
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Las telenovelas se mueven en cifras:

|_ 450mi|lones de
chinos vieron

La esclava Isaura (Brasil).

1 Lacolombiana Sin tetas no hay paraiso
es la sensacion del momento. La NBC
ya compro los derechos para hacer una
version en Estados Unidos.

2 la verdadera Gaviota. Margarita Rosa
de Francisco, y Guy Ecker en Café con
aroma de mujer, una de las produccio-
nes mas populares de Colombia.
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de cada 10 rusos vieron
Los ricos también lloran
(México).

50idiomas, por lo
menos, son a los
qgue han sido dobladas las
telenovelas.

veces a sido transmitida
la telenovela Cristal
(Venezuela) en Espana,

debido a su popularidad.

FOTO: CORTESIA TV AZTECA
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O a que en lugares como Brasil las telenovelas sean el
principal fomento al turismo.

Los paises que algin dia fueron compradores
de novelas, hoy ya las producen. Por ejemplo, el éxito
de Yo soy Betty la fea contribuyé a que Alemania,
Holanda, Rusia, Espana, India, Bélgica y Estados
Unidos realizaran versiones locales.

Lugares como Serbia, Croacia, Rumania, Eslovenia
o Rusia trabajan sus propias historias, aunque limita-
das. No dejan de consumir producciones latinas, pero
ya exploran su propio negocio.

Por eso no es nada extrano que cadenas estadou-
nidenses ingresen al negocio. Entre ellas Fox Life, ABC
o la NBC. De hecho, The New York Times publicé el
ano pasado que las cadenas ABC y CBS analizaban la
posibilidad de crear versiones de telenovelas en inglés.
Asi también 20th Television, integrante de News
Corporation, proyecta hacer remakes de telenovelas en
inglés, para pasarlas por canales que son propiedad de
otra empresa del grupo, Fox Broadcasting, segin datos
del periddico argentino Clarin.

La aceptacion de las telenovelas hispanas en
Estados Unidos, que llegan por Univision vy
Telemundo, han robado audiencia a los grandes como
Fox, NBC y ABC. Y eso ha calado...

50aﬁos tiene la
empresa mexicana
Televisa de producir
telenovelas.
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1 2 paises han
visto la historia
Kassandra. Tiene el récord

Guinnes como la méas vista
en el mundo.

720telenovelas,
por lo menos,
ha producido Televisa desde

1957.

FUENTE: AGENCIAS.

3 Angélica Rivera y Eduardo Yanez en
Destilando amor. Aunque se trataba de
un remake, medio pais se paralizé para
ver su final feliz.

Coraima Torres en la telenovela vene-
zolana Kassandra, la mas vista en la
histora. Se transmitio en 128 paises.

La franquicia de la telenovela argentina
Rebelde Way fue adquirida por
Televisa, que con la produccién cre6 al
grupo juvenil RBD.

En el caso de Disney y de FremantleMedia, han
comprendido el valor y popularidad de la telenovela.

“A pesar de que somos una empresa estadouni-
dense, nos dimos cuenta de que nos faltaba el que es
quizd el género mas importante”, dijo a TV Latina,
Fernando Barbosa, vicepresidente de Buena Vista
International Television (BVITV, propiedad de The
Walt Disney Company).

Asi, ingresaron cautelosamente en el negocio. La
incursion de BVITV fue con La Baby Sister, una copro-
duccién de Caracol (Colombia) y Tepuy (EU), distribui-
da en México y Argentina. También Amor a mil, que
llegd a México, Argentina y Pert. Igualmente coprodu-
jo Abre tus ojos con RGB. Sin embargo,
el vicepresidente de BVITV expresé a
TV Latina: "No queremos competir con
los principales productores de teleno-
velas, pero, por supuesto, todos sofia-
mos con la proxima Betty la fea”.

:*(
Teledramas en YouTube

Dori Media Group (DMG) empresa
internacional del dmbito televisivo, se
concentra primordialmente en la pro-
duccion y distribucion de telenovelas. Se
ha convertido en un importante provee-
dor de novelas en el mundo. Cuenta con
operadoras de produccién en Argentina
e Israel. Es duena de dos canales de transmisién exclusi-
va de telenovelas en Israel y uno en Indonesia.

En sus titulos figuran: Rebelde way, Floricienta y
Sos mi vida. Su informe del primer semestre de 2007
revela un crecimiento de 5 por ciento, es decir, 5.27
millones de ddlares por la emision y ventas de los dere-
chos de telenovelas.

Las ventas internacionales representaron un 73 por
ciento de los ingresos totales en la primera parte de 2007,
mientras que en la primera de 2006 representd un 68 por
ciento del total de ventas. “Hemos logrado esto con
mucho éxito durante la primera parte de 2007 y estamos
muy entusiasmados con las expectativas de este merca-
do”, segun el presidente de DMG, Nadav Palti.

La subsidiaria de DMG, Dori Media
International, se asoci6 con YouTube para

Serbia, Croacia, Rusia
y ESIOvenIa prOdUCGn ya ma pretenden promocionar sus telenove-

lanzar www.youtube.com/telenovela y
www.youtube.com/rebelde. Los primeros
canales dedicados al género de la teleno-
vela en YouTube. Con esta nueva platafor-

las y ganar un segmento juvenil. Ademas,

SUsS prOplaS telenovelas, desde hace un ano trabajan en el que sera
y consumen las latinas

el sitio mas grande con informacién sobre
telenovelas. Saldra en Ameérica a finales
de 2007 y principios de 2008.
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Las telenovelas, ademas de entretener, buscan
dejar huella en sus espectadores.

Recientemente la telenovela colombiana Sin
tetas no hay paraiso, realizada por el Canal
Caracol y basada en el libro homdénimo de
Gustavo Bolivar, se convirti6 en un éxito de
audiencia en Latinoamérica. La historia trata
sobre cémo la prostituciéon sirve a una adoles-
cente que desea operarse los senos para simpa-
tizar a los narcotraficantes de la zona, pues asi
gana dinero. Las novelas venezolanas abordan
frecuentemente temas sociales de gran impacto
internacional, y presentan temas relacionados
con clases sociales, sexo y de otro tipo.

Las historias de TV Azteca México, mas que
enfocarse al tema social, tienen como tema prin-
cipal el amor. Los fundamentos siguen siendo las
historias romanticas con valores.

Las telenovelas de Televisa permanecen
como las tipicas historias rosa, cuyo objetivo es
entretener y enamorar a la audiencia. La chica
pobre es flechada por el chico rico. O bien la
chica pobre hereda millones y se casa con el rico.

TV Globo de Brasil ha tenido éxito gracias a
sus temas sociales, centrados en la mujer, la fami-
lia y la sociedad. Temas como la clonacion, las
adicciones vy las diferencias entre culturas orien-
tales y occidentales también son abordados.

% .

P Plataforma de negocios

Segtin el ensayo La telenovela en México: ;de una expre-
sién cultural a un simple producto para la mercadotec-
nia?, publicado por la Universidad Auténoma de

tiene tres cortes con 20 spots cada uno, se hablaria de
que las ganancias de Televisa en horario prime time
ascienden a 20 millones de pesos.

“La telenovela no es solo un programa, es una
plataforma sobre la cual desarrollar otros negocios”,
dijo Alejandro Parra de Telefe Internacional a la publi-
cacién especializada en el negocio de la television lati-
noamericana en Estados Unidos, TV Latina.

Explicoé que muchas empresas obtienen ingresos
adicionales por derechos de CD, DVD, conciertos y mer-
caderia que generan las novelas y series, sus estrellas y las
carreras musicales de éstas. Chiquititas, Rebelde way 'y
Floricienta son tres ejemplos de ingresos adicionales de

Telefe. En el caso de Rebelde de Televisa, se promocionan
discos, revistas, ropa, mufiecas, DVD, etcétera, con la ima-
gen de los protagonistas que llega a toda Latinoamérica.
Lola érase una vez promueve discoy revista. En el caso de
Destilando amor, se promociona un disco con las cancio-
nes de la telenovela y se hard una gira ecuestre por
México y Estados Unidos. TV Azteca ha hecho lo suyo
con sus principales telenovelas que promocionan discos
con sus temas, como en el caso de Amor en custodia, La
hija del jardinero o Amor sin condiciones.

Siendo la telenovela un producto de propiedad, no
solo se limita a los ingresos adicionales, “el modelo de
negocios se usa para convencer a los clientes de otros
paises de que compren el programa y construyan flujos
similares a los ingresos adicionales”, segun revelo
Alejandro Parra de Telefe Internacional a TV Latina.
Ademas, explicd como los canales de television del
mundo han cambiado su modelo de negocio. Antes se
adquiria el producto terminado, ahora buscan mas pro-
ducciones locales. “Una vez que una novela tiene éxito,
entonces todos quieren el formato”, dijo José Escalante,
vicepresidente y gerente general de RCTV Internacional
a la publicacion.

6 Tierra nuestra, de TV Globo, es la tele-
novela mas exportada de Brasil. Llega a
84 paises.

Do Oaviotas
a Oaviotas

Datos de telenovela:

&

“»® Los “refritos” son garantia

Los ultimos anos han evidenciado la tendencia de
algunas televisoras por hacer los llamados remakes.

México se ha convertido en un importante com-
prador de formatos. De hecho, las tltimas producciones
exitosas de Televisa se centran en historias ya realizadas
por ellos. Entre las dltimas: Rubi, Muchachitas como tu
(Muchachitas) y Duelo de pasiones. Y las historias com-
pradas a otros paises: Rebelde (Rebelde way, Argentina),
La fea mds bella (Yo soy Betty la fea, Colombia), Lola
érase una vez (Floricienta, Argentina), Yo amo a Juan
querenddn (Pedro el escamoso, Colombia) y Destilando
amor (Café con aroma de mujer,Colombia).

TV Azteca sigue los mismo pasos con sus adap-
taciones: Amor en custodia (Amor en custodia,
Argentina), Los Sdnchez (Los Rolddn, Argentina),
Cuando seas mia (Café con aroma de mujer,
Colombia) y Las juanas (Las juanas, Colombia).

A esta tendencia se ha unido también Venezuela.
En 2006 RCTV transmitié el remake de El desprecio,
original de Julio César Marmol.

Pueden ser novelas ya vistas, adaptaciones exitosas
o guiones originales. O simples dramas color de rosa. Eso
es indistinto. Las telenovelas latinoamericanas se man-
tienen como garantia de audiencia a nivel global. Sus his-
torias de amor, problemas actuales, denuncias o reflejo
cultural siguen seduciendo a las masas. Y como siempre,
el final feliz serd lo mas esperado. Aqui o en China.

*En Chile, a este género se le llama teleserie, excepto en la zona norte, donde se usa el término
telenovela.

eLa actriz chilena Gloria Minchmayer, al realizar el papel de la celosa y egoista Estrella en la teleserie La
madrastra, recibié ataques personales por lo odiado que fue su personaje. Ahos mas tarde, en Los titeres,

Guadalajara, la telenovela se transforma no 6
para reforzar la creacién cultural, sino para
facilitar su consumo como mercancia de
marca y exportacion. El interés por vender
sus producciones ha hecho que la telenovela
“empiece a no ser vista, sino simplemente
consumida”. Las ganancias son un factor
importante en la industria telenovelera.

En 2006, IBOPE-AGB informé que de
las 21 a 22 horas, el canal 2 de Televisa
vendio su espacio publicitario en 348 mil
700 pesos por un spot de 20 segundos. Si
considera que un programa de una hora

su personaje —la ambiciosa y obsesiva Adriana— se vuelve loca y protagoniza una cruda escena donde juega
con munecas en una piscina; de ahi deriva el dicho popular chileno “peinar la mufieca”, que se refiere a la
pérdida de razdn.

*En la teleserie Amores de mercado, al morir el personaje principal llamado Pelluco, la gente envié coronas
funerarias al Mercado Central de Santiago de Chile.

*Durante la Guerra en Bosnia existia un alto al fuego durante la transmisién de la serie venezo-
lana Kassandra.

*Durante la transmisién de la telenovela venezolana Estefania, cuenta el actor Gustavo Rodriguez, se sus-
pendieron las reuniones de la Federaciéon de Camaras y Asociaciones de Comercio y Produccion de
Venezuela (Fedecamaras) para poder ver lo que sucedia con la trama que en ese momento retrataba un
acontecimiento politico (el periodo dictatorial de Marcos Pérez Jiménez).
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Las telenovelas latinas
son garantia de audien-
cia global... El final feliz

sera lo mas esperado

FUENTE: WIKIPEDIA
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