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FIAT 500

Renace un hijo de Mussolini

La idea que dio origen a este auto nacié del mismisimo Benito Mussolini en 1930, aunque cuajé hasta 1947.
Ahora, 50 afios més tarde, FIAT lo revivira. TEXTo: SERGIO OLIVEIRA

A principios del siglo pasado, al menos de acuerdo con la idea de Beni-
to Mussolini, ltalia necesitaba ser “motorizada”. Por ello, el dictador ita-
liano le encarg a la Fabrica Italiana de Automoviles de Turin, FIAT, que
hiciera un coche popular, que pudiera transportar a cuatro personas
y costara menos de 500 mil liras.

Tan buena era la idea, que Hitler no tardd en copiarla. La diferencia
a favor de los alemanes fue la eficiencia, por ello el Volkswagen Sedan, el
famoso Vocho, nacié primero. EI FIAT 500, después de varios intentos, sélo
vio la luz el 4 de julio de 1947, en Turin. Al rechazo inicial por el auto, que
les parecfa demasiado austero ante los ojos de un publico deseoso de olvi-
dar las penurias de la Segunda Guerra Mundial, vino un gran éxito, que
transformé el 500 en uno de los coches mas embleméticos de su época.

Ahora, con el renacimiento de FIAT luego de una grave Chris en la
que se encontraba hace tres afios, nada mejor que renovar un auto que
es la esencia misma de la marca, especializada en hacer coches peque-
fios, econdmicos y con un gran disefio.

El Fiat 500 volvera a la vida este 4 de julio, de nuevo en Turin. Sus
ventas en buena parte del mundo comenzaran de inmediato, aunque no
hay fecha definida para México. Disefiado con clara inspiracion en el
pasado, este italiano intentara, a su manera, seguir los pasos de autos
como el New Beetle y el Mini, que tuvieron gran éxito en su regreso,
con un diseno retro. De hecho, el nuevo 500 ya es exitoso. FIAT midio
su capacidad de atraccion y puso a la venta los primeros 500 vehiculos,
por internet. En cinco horas y 45 minutos todos ya estaban vendidos, 20
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por ciento de ellos fuera de Italia. Claro que el nuevo ya no tendrd el
motor de dos cilindros y 15 caballos del primer 500. FIAT le pondra una
variante del motor del Panda, que tendré cuatro cilindros, 1.2 litros y 69
caballos de fuerza.

Por dentro y por fuera, el 500 es un auto que busca ser atractivo
y lo logra ante la mayorfa de los ojos. Sus formas exteriores redondea-
das combinan a la perfeccion con un interior con colores vivos y un gran
techo de cristal. ¢Su precio? Se estima que en Europa costard menos de
10 mil euros, relativamente barato para los patrones actuales.

Quién lo fuera a decir, pero Mussolini, desde su tumba, esté a punto
de ver renacer a uno de sus hijos. El mas famoso de ellos. .

FICHA TECNICA:

Motores: L4: 1.2 litros, con 69 CV @ 5,000 rpm, y 1.4 de 100 CV
Transmision: Manual de cinco velocidades (5+R)
Suspension: Independiente tipo McPherson adelante y semi-
independiente de brazos tirados atras

ES BUENO CON:

Disefio exterior e interior; herencia histdrica; tecnologia actual

SERIA MEJOR CON:

Precio alin mas asequible, como el original

FOTOS: CORTESIA DE LAS DISTRIBUIDORAS

MOTOR DE ARRANQUE

Revolucion francesa

Cuando Renault decidié volver a México, en el afio 2000,
encontré aqui a muchos admiradores y unas cuantas “viu-
das”. Los primeros fueron gente que, en una época donde
habia seis marcas en México (las tres estadounidenses,
méas Nissan, Volkswagen y Renault), encontraban en los
autos franceses la mejor relacion entre precio y buen mane-
jo y los amaban. Las “viudas” eran los que atn lloraban su
partida, en 1986, que los dejé en las manos de los otros
cinco fabricantes locales.

Aln los més fervorosos fanaticos de la marca, admi-
ten que los autos de Renault eran “buenos, pero delicados”,
mientras otros decfan que eran autos “muy finos”, siendo
ambas una forma elegante de referirse a la poca confiabili-
dad. En su regreso, Renault prometia borrar esa imagen.

Poco a poco, empero, esa imagen se fue volviendo a
formar. Algunos de sus modelos, particularmente el Méga-
ne Il'y el Laguna, tuvieron una dificil adaptacion a los terre-
nos mexicanos.

México no es un problema aislado para Renault, pero
sf es uno muy serio. Los terrenos mexicanos, con calles irre-
gulares, ciudades ubicadas a grandes altitudes y un tréfico
muy intenso, produjeron la reduccion de la vida Gtil de algu-
nos de los componentes de sus vehiculos mucho antes de
lo que estaba previsto.

Consciente del problema gue enfrenta, Renault esta
trabajando para mejorarlo. En el plan llamado “Compromi-
s0”, lanzado en febrero de 2006, Carlos Ghosn, el manda-
mas de la Alianza Renault-Nissan, prometié que el nuevo
Laguna, que serd lanzado en septiembre préximo, en el
salon de Francfort, sera uno de los tres mejores autos en su
segmento, en lo que a calidad se refiere.

Por el bien de la marca y de sus muchos admiradores,
ojald y asi sea. Con un gran nivel de equipamiento, seguri-
dad, disefio vanguardista y un manejo (nico, que mezcla
confort y estabilidad como pocos, a Renault sélo le falta
ofrecer productos més durables, para conquistar de una vez
y para siempre no sélo a México, sino a todo el mundo. Si
lo hace con el nuevo Laguna, cuya imagen vemos aqui,
habré logrado su propia revolucién francesa. .
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