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Es una simple cuestión de lógica: un objeto más alto tiende a ser
más inestable. Pero esta lógica no es válida para la Porsche
Cayenne, que insiste en desplazarse por las curvas del camino
como si fuera un pequeño deportivo.

Si esto ya era cierto con la primera generación de dicha
camioneta, que causó polémica al ser un vehículo que, para los
puristas, no encajaba en la gama de un fabricante de verdaderos
deportivos como Porche, es aún más válido ahora que el fabri-
cante alemán lanzó al mundo la segunda generación, que ha ven-
dido 150 mil unidades desde 2002.

Obviamente, no se trata de milagros, pero puede parecer-
lo. Para hacer de la nueva Cayenne una camioneta más cómoda
y estable, Porsche recurrió a dos sistemas. El primero fue mejo-
rar el PSM (Porsche Stability Management), que ahora ofrece el
sistema antibloqueo ABS también en situaciones de manejo
fuera de carretera, con el llamado Off-road ABS. 

También le colocaron a ambos ejes barras estabilizadoras
activas, que la marca llama PDCC (Porsche Dynamic Chassis
Control). La acción de estas barras, que funcionan con un siste-
ma electro-hidráulico, contrarresta la inclinación de la carrocería
enviando fuerzas contrarias a las producidas por la gravedad,

haciendo que ésta sea más estable tanto en las curvas como en
la inclinación natural que ocurre al transitar por piso irregular. El
resultado es sorprendente. La Cayenne, en su versión turbo, es
capaz de llegar a los 275 kilómetros por hora. 

Súmese a esto unos terminados excelentes y el prestigio de
la marca Porsche y se tiene la receta para otro periodo de éxito mun-
dial de una camioneta que, para algunos, no debió haber nacido. •
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PORSCHE CAYENNE 2007

Desafío a las leyes de la física
Porsche logró lo que parecía imposible: mejorar la Cayenne, que muchos consideran la mejor SUV del mundo.
Un automóvil, además, veloz, pues es capaz de alcanzar los 275 kilómetros por hora. TEXTO: SERGIO OLIVEIRA

FICHA TÉCNICA: 
Motores: V6 de 3.6 lts. y 290 cv; V8 de 4.8 lts. y 385 cv o  500 cv
Torque: 700 Newtons-Metro entre 2,250 y 4,500 rpm (Turbo)
Transmisión: Automática de seis velocidades
Suspensión: Independiente, tipo paralelogramo en ambos ejes
Precio: 128 mil dólares (estimado para la versión Turbo)

ES BUENA CON:
Potencia que parece infinita; terminados interiores; manejo 
de un pequeño deportivo

SERÍA MEJOR CON:
Un diseño exterior mejor logrado

MOTOR DE ARRANQUE

En busca 
de una identidad
En los años 90, Audi era considerada la marca que fabrica-
ba los autos cuyo diseño mostraba mejor gusto. Pero sus
directivos decidieron que esto no era suficiente, porque no
había un detalle que dejara en claro a cualquiera que viera
un auto desde lejos, que el vehículo que miraban era un
Audi. Entonces tomaron una decisión controversial, que
amenazaba incluso su fama de productor de vehículos de
buen gusto, y aumentaron la parrilla de sus autos de una
manera descomunal. La decisión puede ser discutible desde
el punto de vista estético, pero no por los resultados. Hoy
los Audi son, como querían sus directivos, más fácilmente
reconocibles y sus números de ventas van hacia arriba.

Ahora, el resto del mundo apunta en la misma direc-
ción. Todos quieren sus inmensas parrillas, que cubran el
frente del auto completamente y griten al mundo su pre-
sencia. El primero en seguir la línea fue, claro, Volkswagen,
que además la hizo cromada, como en el Bora.

Luego, Ford hizo lo propio con el Fusion, el primero de
sus vehículos en usar la nueva parrilla de tres líneas croma-
das horizontales. Hoy, muchos de sus autos están siguien-
do la tendencia, como el nuevo Five Hundred o la Explorer.

Hay más marcas que están en esta misma sintonía,
como Cadillac, Acura y hasta la siempre discreta (al menos
hasta ahora) Toyota. Todos están en la búsqueda de una
identidad que las haga más fácilmente reconocibles, como
lo es BMW con su parrilla en forma de doble riñón.

En esta búsqueda, empero, ocurre lo de siempre alrede-
dor de un diseño exitoso: las copias. Y los autos, “para variar”,
se siguen pareciendo tanto los unos a los otros, que es difícil
distinguir entre una marca y otra. Ojalá y alguien entendiera,
como lo hizo Audi en su momento, que para ser únicos lo que
primero que hay que hacer es renunciar a la copia. •

AUDI A6
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